o0 KOMferencija 2023. odrzala se od 30.
sftudenog do 2. prosinca u Hotelu
Ambasador i Hrvatskom Domu u Splitu.
entuzijaste s cilem razmjene znanjq,
30.11. - 2.12.2023. SPLIT’ iskustava i ideja iz podruCja odnosa s
HOTEL AMBASADOR | javnos¢u,  komunikacija, medija i

Ko M KRATKI PREGLED
Okupila je komunikacijske struCnjake i
drustvenih utjecaja.
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1. Kratki pregled

O KOMferenciji

Cilf nam je i ove godine, ponovno, okupiti sfru¢njake za odnose s javnoscu
iz svih sektora te ih upoznati s novim trendovima u struci. Nadalje, promicati
eticka nacela i standarde struke koji nalazu otvorenu i transparentnu
komunikaciju izmedu organizacije i njezinih javnosti, sto doprinosi kvalitefi
javnog dijaloga i izgradnji povjerenja gradana u samu organizaciju i njezino
djelovanje. Takoder, Zelimo sudionicima osigurati nadogradnju postojeceg
znanja uz predstavljanje prvenstveno europskih tfrendova poslovanja.

Na jednom mjestu kroz dva dana u dvije dvorane s paralelnim programom
prodefilirat ce preko 500 struC¢njaka za odnose s javnoscu, novinara i
opcenito osobama koje se bave komunikacijama s hrvatskog, slovenskog,
srpskog i bosansko — hercegovackog teritorijalnog podrucja, a sudionici su
KOMferencije. Sudionici ¢e slusati predavanja domacih i stranih predavaca
i sudjelovati u raspravama razlicitin formata. Prigoda je to za nove poslovne
prilike i medusobnu suradnju, edukaciju o novim europskim trendovima u
donekle neformalnom formatu.

Opis KOMferencije

Tema ovogodisnjeg splitskog izdanja KOMferencije jest izvrsnost i uloga
odnosa javnoscu u drustveno pozelinim promjenama. Medu panelistima,
predavacima i posjetiteljima bit ¢e vodeci komunikatori i stru€njaci iz raznih
podrucja kako iz Hrvatske, tako i iz obliznjih drzava, uz predstavnike medija
koji su redoviti gosti na nasim konferencijama.
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Program

Program KOMferencije ukljuCivao je predavanja, panel rasprave i
radionice koje su se bavile aktualnim temama komunikacije, medijskog
utjecaja, brendiranja poslodavaca, drustvenih mreza i strategija javnog
nastupa.

2. Pregled programa

Cetvrtak 30.11. Dvorana Hotela Ambasador

Otvorenje  Otvorenje konferencije Blazenko Boban,
Ivica Puljak
Predavanje Authentic communications —how to  Matt Carter
tell a credible story about your

brand
Dodjela the! award
nagrade
Panel PiaRicigin - Sto novinari zaista misle o Sasa Ljubicic,
PR-ovcima? Dragan Miljus, Mila
Morali¢, Ivan
Kastelan, Mario
Aunedi Medek
Druzenje Koktel druzenje

Petak 01.12. — Hrvatski dom, SveCana dvorana

Uvod Uvodno obrac¢anje organizatora

Predavanje Zivimo u zanimljivim vremenima Dejan Vercic

Panel Po" ure torture Petra Nizetic
Mastelic, Marijana
Batini¢, Sasa Anti¢

Pauza Kavai cakula
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Predavanje Authentic nation branding - Norway

Panel Feminism as a foreign policy
Panel Istina o trapu
Panel

Predavanje Umjetnost povezivanja
Panel Istina (i lazi) o europskim fondovima

Panel Winning the Narrative

Predavanje Istina: temelj, krov ili samo fensi

fasada?¢
Panel Neuspjehom do istine
Party Party u Fabrique Pubu

Petak 01.12. — Hrvatski dom, Salon Jakova Gotovca

e

Anne Marie Brady
Jessica Blitt, Christian
Hellbach, Hrvoje
Kresi¢

Hillson Mandela,
Zelika Rudar

Ranko Rajovi¢
Marin Pileti¢, Sime
Erli¢, Andrea Covi¢
Vidovi¢

Samantha Custer,
Nikola Vrdoljak
Larisa Halilovi¢

Zdravko Mari¢,
Adrian Jezina, Luksa
Jakobusic¢, Jerko
Trogrlic

Zorica Kondza, XXS
Band, DJ

Panel SUPERB poslovi i buducnost rada u Mitja Ruzojcic,

Hrvatskoj

Radionica TikTok u marketinske svrhe

Fanika Ivakovié,
Nikola Erceg
Dario Marcac

Predavanje Kako se istaknuti u moru influencer Stefica Skarika

kampanja
Panel Igra roknrol cijela ex Jugoslavija

Maija Stojanovic,
Vanja Vagic,
Bruno Jeli¢,
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Marina Culi¢

Fischer
Radionica  Leadership workshop Mitja Ruzojcic,

Maja Parmac

Kovacic
Predavanje Blending narratives with algorithms lvan Biosi¢
Panel Istina o (weekend) konferencijaoma Romana Ban,

Nevena Rendeli
Vejzovic, Barbara
Toli¢ AuSic,
Marina Bolanca
Panel Greenwishing - are we? Nina ISek
Medugorac,
Dunja Mazzocco
Drvar, Sladana
Cosi¢, Marija
Margareta Klika
Panel Dalmacija zivi (kroz) festivale Alek El Kazal,
Antonio Franié,
Jelena Pavlinusic,

Marko Boko
Panel TikTok kao oblik marketinske Dijana Domonkos,
komunikacije Petra Colak,

Antonio Eres,
Karlo Krznari¢

Predavanje ESG rating —zasto je vazan? Adriana Grzunov
Panel SUPERB poslovi i buducnost rada u Mitja Ruzojcic,
Hrvatskoj Fanika Ivakovic,
Nikola Erceg

Subota 02.12. — Hrvatski dom, Svecana dvorana

Predavanje From startup to fuckup and back Darko Ivanovic¢
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Panel Komunikatori_ce godina Branka Baksic
Miti¢, Natko Beck,
Anica Djamic,
Viatka Vuci¢
Marasovic
Panel K'o Zena Nevena Crljenko,
Dora Lozica,
Katarina Slejko
Panel Istina (i lazi) o Europi na Zapadnom Amir Zuki¢, Jasna
Balkanu Jelisic, Gordan
Turkovi¢
Panel Istina o polifici Marko Filipovic,
Sandra Bencic,
Filip ZoriCic,
Damira Gregoret
Bobic¢
Panel Al iistina Jan Kukovec,
Marin Katusic,
Marijana Grbesa,
Barbara Peranic
Predavanje Bojili se PR istine iz strateskih analiza Denis Petrovic
Panel Istina o splitskom teatru Andrea Mladinic,
Tisja Kljakovic¢
Brai¢, Marijana
Perinic

Subota 02.12. — Hrvatski dom, Salon Jakova Gotovca

Radionica  Etfi¢nost u odnosima s javnoscu Alemka Lisinski,
Ljudmila Bratko
Gasdpic
Radionica  Prioriteti buducnosti, 1. dio Ranko Rajovic
Predavanje Manipuliranje istrazivanjma  javnog Ante Salinovi¢
mnijenja
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Predavanje Influencing the Narrative Samantha Custer
Radionica  Prioritefi buducnosti, 2. dio Ranko Rajovi¢
Radionica  Politicari na drustvenim mrezama Anita Runjic¢-

Stoilova, Branka
Segvi¢

3. Pregled sadrzaja programa

Authentic communications — how to tell a credible story about your brand

Komunikatori se danas suoCavaju s paradoksom: komunikacije nikada nisu
bile vaznije za uspjeh tvrtke, ali sa zahtjevnijim dionicima, nizim razinama
povjerenja i promjenjivim regulatornim krajolikom, nikada se nisu suocile s
tolikim nadzorom. Iz svog iskustva u vodenju intervjua i anketa dillem svijeta
s kljucnim kreatorima mislienja, regulatorima, zaposlenicima i Sirom
javnoscu, Matt Carter ce podijeliti ono §to je naucio o najucinkovitijem
nacinu stvaranja vierodostojne komunikacije.

PiaRi¢igin - Sto novinari zaista misle o PR-ovcima?

Panelisti; Sasa Ljubici¢ /Slobodna Dalmacija/, Dragan Miljus /Dalmatinski
portal/, Mila Morali¢ /N1 televizija/, Ivan Kastelan /Nova TV/

Moderator: Mario Aunedi Medek /Val grupa komunikacije/

Zivimo v zanimljivim vremenima

Zivimo u zanimljivim vremenima, koja se mogu usporeditis 15.1 16. stolie¢em
kada je pokretni tisak stvorio literarni svijet u koji smo se rodili. Pretvorili smo
se u drustvo hipernarcisizma ("ja prvi”), hiper demokracije ("moje mislienje
je bitno i vrijedi koliko bilo Cije”) i hiperpotrodnje ("hocu sve i hocu odmah”).
Uspjesno komuniciranje je sve manje vjerojatno. Zato potreba za njim raste,
a s time i potraznja za odnosima s javnoscu.

Predavac: Dejan Vercic
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Po’ ure torture

KOMferenciju otvara froje Splicana, influencerica i televizijska zvijezda
Marijana Batini¢, nekadadnja blogerica i producentica, a danas sretna
stay-at-home splitska mama Petra Nizetic Mastelic i glazbenik i
(teksto)pisac i TBF-ovac Aleksandar Sasa Anfi¢ — ili Alejuandro Buendija.
KOMferencija je nakon vise od desetlieca napokon u Splitu pa ¢e nam
upravo ove 1ri splitske legende pomocdi razbuditi PR-ovce u publici
jutarnjom ¢akulom o njihovim zanimljivim Zivotnim i karijernim odabirima.
Malo ¢e nam pricati o fome kako ih je Zivot odveo na pozornicu, u glazbu,
pred kamere, na drustvene mreze... Koliko je Splita u njima i njin u Splitu, i
koliko (im) je u SusSuru javne eksponiranosti (bilo) vazno ostati svoj(a). |,
naravno, jer je istina tema ove KOMferencije, koliko (im) vrijedi autenticnost
i istina u komunikaciji s fanovima, followerima, medijima, publikom.

Panelistice: Petra Nizetic Masteli¢, Marijana Bafinic

Moderator: Sasa Anti¢ /TBF/

Avuthentic nation branding - Norway/Autenti¢nost u brendiranju nacije -
Norveska

Kako brendirati zemlju i ostati autentican? Pa, Anne Marie Brady, voditeljica
brenda Norveske, ima odgovore, a sve tajne otkriva u svom predavanju!

Dotaknut ¢e se nekih velikin pitanja: Mogu i se i kako vlada i industrija
udruziti kako bi brendirali ne samo posao, vec i cijelu naciju? Kako doseci
marketindke ciljeve zadrzavajuci svoju komunikaciju stvarnom i iskrenom?
Koja je svrha brendiranja Norveske i koju ulogu u tom procesu igra
odrzivost?2 Sto je potrebno za pokretanje ovih procesa? Anne Marie ¢e to
sve razloziti. Objasnit ¢e kako Norveska podize uloge u toj tijesnoj utrci za
vidljivos¢u i zasto ulaganje napora u digitalni prostor predstavlja pravu
promjenu igre. Vjerujte nam, necete htjeti propustiti ovo. Pridruzite nam se
na njenom predavanju i pripremite se za protresanje svog brendiranjal

Predavacica: Anne Marie Brady
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Feminism as a foreign policy

Veleposlanik Njemacke u Hrvatskoj dr. Christian Hellbach, veleposlanica
Kanade u Hrvatskoj Jessica Blitt i rektorica Sveucilista u Rijeci Snjezana Prijic
Samardzija u razgovoru s Hrvojem Kresicem s NOVE TV reci ¢e nam istinu o
tome §to je to feministiCka vanjska politika. Govorit ¢e o tome §to to danas
feminizam doista postize u globalnom politickom kontekstu, a sto u onom
akademskom. Osvrnut ¢e se i na to kako na ovaj fenomen gledaju
konzervativni globalni glasovi, kao i moze li feminizam doista utjecati na
globalni mir i ekoloski integritet, ali i zasto se, kako i s kojim krajnjim ciliem
bori protiv patrijarhalnin struktura moci.

Panelistice: Jessica Blitt /Ambassador of Canada/, dr. Christian Hellbach
/Ambassador of Germany/

Moderator: Hrvoje Kresic /Nova TV/

Istina o trapu

Trap je vodedi zanr u popularnosti medu generacijom z i odavno vec
prelazi okvire glazbe te ulazi u domenu pop-kulture i zivotnog stila, kako u
svijetu, tako i u Hrvatskoj. Potvrda tome su milijunske brojke slusanosti na
streaming i video platformama, kao i rasprodane koncertne dvorane i
klubovi nove generacije domace glazbene scene. Tko su ti novi glazbeni
heroji, zbog ¢ega imaju rasprodane koncerte dijem Hrvatske i regije te
zasto se Cesto brkaju trap i frap cajka samo su neka od pitanja na koja ¢e
odgovoriti panel "Istina o trapu'".

Panel ¢e biti predstavljen u obliku razgovora izmedu Hilisona Mandele,
glazbenika, autora, Clana trap kolektiva KUKU$ i jednog od vodecih imena
trap Zanra u Hrvatskoj te Zelike Rudar, PR menadzerice diskografske kuce i
booking agencije yem te vilasnice PR agencije by the way. agency.

Panelisti: Hilison Mandela /glazbenik, autor/

Moderatorica: Zelika Rudar /PR yem/
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The truth about our cities

Dva posve suprotna lika - vrlo uspjesan manager koji je stvorio Mercator i s
druge strane vrlo uspjeSan znanstvenik koji je fragao za Bozjom cesticom.
Zoran Jakovi¢, vec je 11 godinu gradonacelnik Ljubljane, glavnog grada
Slovenije, za koju svi kazu da je danas grad primjer svima. Od toga kako
pristupaju razvoju od toga kako su rijesili problem smeca. lvica Puljak je
dvaput od 2021. dobio povjerenje Splicana da Split, drugi najveci hrvatski
grad, povede u jednom novom smjeru, razliCitom od svega dosad. Splicani
Zele promjenu nabolje, no je li to moguce provesti i kako? Pola sata ce biti
premalo za ¢uti sto nam ova dva vrhunska sugovornika imaju za reci.

Panelisti; Zoran Jankovi¢ /Grad Ljubljana/, Ivica Puljak /Grad Split/

Moderator: Kresimir Macan /Manjgura/ Makovcic

Umijetnost povezivanja: Kako kreativnost, empatija i komunikacija
oblikuju nasu svakodnevicu

Kreativnost, empatija i komunikacija su kljucni elementi koji oblikuju nasu
svakodnevicu na mnogo nacina. Ove tri karakteristike su medusobno
povezane i igraju vaznu ulogu u nasem zivotu.

Kreativnost je sposobnost da generisemo nove ideje, perspektive i resenja.
Ona nam omogucava da razmisliamo izvan okvira i da se nosimo sa
izazovima na inovativan nacin. Kada smo kreativni, otvaramo vrata novim
mogucnostima i pomazemo da svet postane bolje mesto. Empatija je nasa
sposobnost da razumemo tuda osecanja i perspekfive. Ona nam
omogucava da se povezemo sa drugima na dublji nivo, da razviemo
saosecanje i razumemo njinove potrebe. Empatija je kljucna za izgradnju
zdravih odnosa, kako u porodici, prijateljstvima, tako i na poslu.

Komunikacija je esencijalni alat koji koristimo svakodnevno kako bismo
preneli svoje misli, ideje i osecanja drugima. Dobra komunikacija nam
omogucava da se izrazimo jasno i efektivno, ali takode nam omogucava
da bolje razumemo druge ljude. Slusanje i iskazivanje postovanja prema
tudim stavovima su klju¢ni elementi dobre komunikacije. Kroz komunikaciju
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gradimo odnose, reSavamo konflikte i razmenjujemo znanje. Kreativnost,
empatija i komunikacija imaju ogroman uticaj na nasu svakodnevicu. One
oblikuju nase odnose, nas radni i privatni zivot, kao i nasu sposobnost da se
Nnosimo s izazovima i da pronademo resenja.

Predavac: dr. sc. Ranko Rajovic¢ /stru€njak, edukator, autor/

Istina (i lazi) o europskim fondovima

Andrea Covi¢ Vidovié, ovogodisnja volonterka u ulozi programske
direktorice #KOMferencije, razgovara s dvojicom ministara, Marinom
Pileti¢em i Simom Erlic¢em, o hrvatskim istihama i zabludama o europskim
fondovima. Od ministra rada, mirovinskog sustava, obiteljii socijalne politike
Piletica, nekad gradonacelnika Novske, i ministra regionalnog razvoja i
fondova EU Erlica, nekad zadarskog procelnika za fondove, publika ce
saznati kako to Europa kapilarno utjece na rast i razvoj i najmanijih sredina
U Hrvatskoj. | koje su sve zablude o fondovima Culi u svojoj karijeri. | zasto su
EU procedure tako komplicirane, i Cemu sluzi Ured europskog javnog
tuzitelja. | povlaci li Hrvaska dobro ta europska sredstva, i Sto to
spovlacenje" sredstava uopce znaci.

Panelisti: Marin Piletic /Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i
socijalne politike/, Sime Erli¢ /Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova
EU/

Moderator: Andrea Covi¢ Vidovi¢ /programska direktorica KOMferencije/

Winning the Narrative: How Great Powers Use Strategic Communications
to Project Influence Abroad

U eri pojaCane konkurencije, kako velike sile poput Narodne Republike
Kine, Rusije i Sjedinjeninh Drzava koriste informacije i druge alate za
promicanje preferiranih narativa kod stranih voda i javnostie Na koji su
nacin ovi akterislicniili razliciti u cilievima kojima teze, sredstvima koja koriste
i rezultatima koje postizu svojim strateskim komunikacijskim naporima?2 Ovaj
¢e razgovor pomoci da dekodirate, usporedite i odgovorite na utjecaje
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velikih sila diliem svijeta, razmotrite ranjivosti u Hrvatskoj i izgradite otpornost
na manipulaciju informacijama.

Panelistica: Samantha Custer /AidData, USA/

Moderator: Nikola Vrdoljak /404 agency/

Istina: temelj, krov ili samo fensi fasada?

U trenutku kada smo bombardirani informacijama, dezinformacijoma,
misinformacijama i tehnoloskim progresom kao nikada do sada, vriieme je
da preuzmemo stvari u svoje ruke. Svatko od nas ima tajni alat kojim moze
odrediti daljnji tok - ne samo informacije, vec i percepcije o njoj.

Na osnovu Eega biras svoje rijecie Sto dijelis na drustvenima mrezama? Znas
i za kogais kimradis? Imas li uopce svoj kompas?e

Predavacica: Larisa Halilovi¢

Neuspjehom do istine

Strah vas je "Sto Ce svijet reci ako ne uspijete"?

Niste jedini, zivimo u drustvu koje ima nisku toleranciju na neuspjeh iako je
jedini neuspjeh odustajanje prije nego sto ste uopce pokusali. Mozda vas
price trojice menadzera potaknu da "izadete iz ormara”. Kako su grijesili, Sto
su naucili iz tih greSaka i je li neuspjeh zapravo samo odgodeni uspjeh, Cut
¢emo od onih koiji su i§li dalje kada bi vecina nas odustala.

Panelisti: Zdravko Mari¢ /Sportske igre mladin/, Adrian Jezina /Telemach/,
LukSa Jakobusi¢ /HNK Hajduk/

Moderator: Jerko Trogrlic /Vaijt/ Milic

SUPERB poslovi i buduénost rada u Hrvatskoj

Kako bi olaksali organizacijama razmisljanje o tome sto Cini dobar posao i
pomogli u dizajnu dobrog posla, nasi panelisti i Clanovi Business Psychology
Laba razvili su SUPERB model kvalitete poslova. SUPERB model sazima
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pedesetak godina psihologijskin istrazivanja o tome $to neki posao Cini
motivirajuc¢im i privia€nim radnicima, odnosno §to posao treba sadrzavati
kako bi povecao radni angazman, produktivnost i zadovoljstvo. U sklopu
panela, dr. sc. Mitja RuzojCic Ce prvo izloZiti rezultate najnovijeg istrazivanja
BP Laba i Hendala i prikazati kakva je situacija kod hrvatskin radnika po
pitanju SUPERB aspekata posla. Panelisti ¢e zatim raspraviti rezultate i
njihove implikaciie na buduce izazove na hrvatskom trzistu rada (npr.
dolazak stranin radnika i daljnje iseljavanje hrvatskin radnika, utjecaq;
umijetne inteligencije na radnike i organizacije).

Panelisti: dr. sc. Mitja Ruzojcic /Filozofski fakultet u Zagrebu/, Fanika Ivakovic
/Selekcija d.o.o./

Moderator: dr. sc. Nikola Erceg /Filozofski fakultet u Zagrebu/

Radionica - TikTok u marketinske svrhe

Voditelj radionice, Dario Marcac, jedan od vodecih regionalnih TikTok
kreatora i osnivac Crew-a, pruzit Ce sudionicima uvid u koristenje TikToka za
marketinske svrhe. Kroz ovu radionicu, Dario ¢e podijeliti svoje struc¢no
znanje o kreiranju ucinkovitog i angaziraju¢eg sadrzaja, razumijevanju
algoritama TikToka, strategijama za priviaCenje ciljane publike, te
metodama za mjerenje uspjesnosti marketinskin kampanja na TikToku.
Sudionici ¢e imati priliku nauciti kako efikasno koristiti ovu platformu ne
samo za promociju, vec¢ i kao sredstvo za izgradnju autentiCne veze s
publikom, to je klju¢no u danasnjem digitalnom okruzenju.

Voditelj radionice: Dario Marcac /CREW/ Coli¢

Kako se istaknuti u moru influencer kampanja

U ovom kratkom i jednostavnom formatu saznajte sve tajne influencer
marketinga! Poftrazite odgovore na pitanja: Kako lansirati  uspjesSnu
influencer kampanju2g Kako izvuéi maksimum iz skromnog budzeta? Sto je
provjereno top, a sto flope Kako mijeriti uspjesnost kampanje i povrat na
investicijue
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Predavacica: Stefica Skarika

Igra roknrol cijela ex Jugoslavija

Dinamicna vremena ftrebaju otvorene umove. PR vise nije samo PR,
komunikacijski stru€njaci nadrasli su vlastite strukovne i teritorijalne okvire,
stari modeli suradnji izmedu agencija i klijenata vise ne funkcioniraju. Regija
je ponovno u fokusu, kako se u tome snalazimo, koliko smo slicni, a koliko
razliCiti, Sto od nas trazi frziste i koliko dobro se u tome snalazimo? Odgovore
na ova pitanja nude vodeci PR struCnjaci iz Hrvatske i regije.

Panelistice: Maja Stojanovi¢ /Olaf&McAteer, Srbija/, Vanja Vagi¢ /MARS,
Srbija/, Bruno Jeli¢ /Coca - Cola HBC Adria/

Moderatorica: Marina Culi¢ Fischer /Dialog komunikacije/

Radionica - Leadership workshop: Kako voditi timove v vrijeme big quita i
quiet quittinga?

U doba big quita i quiet quittinga, menadzeri igraju osobito vaznu ulogu u
zadrzavanju zaposlenika pa onda i uspjehu organizacija. Uspjesni
menadzeri dobro vode svoje zaposlenike — prenose im vazna znanja,
razvijoju ih, motiviraju i upravljaju timskim procesima. Nasuprot tome, |0si
menadzeri zagorcavaju zivot svojim podredenima, donose lose odluke te
uzrokuju financijske gubitke organizacijoma za koje rade. Podaci
znanstvenih istrazivanja pokazuju da je barem polovica menadzera
neuspjesna u svom poslu, sto rezultira njihovom ostavkom ili smjenom.
Neuspjeh menadzera najcesce ne proizlazi iz nedovoljnih struc¢nih znanja ni
manjka inteligencije, vec upravo nedostatka kompetencija vodenja.

Tiekom ove radionice detalino <¢emo prikazati MENTOR model
kompetencija vodenja koji je proizasao iz nasih istrazivanja. Za pet
kompetencija (motiviranje, razvoj, uspostava odnosa, donosenje oluka i
timski rad) smatramo da su klju€ne za uspjeh u vodstvu, bez obzira na razinu
hijerarhije u organizaciji i sektor poslovanja. U ovoj radionici dat ¢emo
prakticne savjete kako ih mijeriti i unaprijediti u praksi upravljanja ljudskim
potencijalima.
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Voditelji radionice: dr. sc. Mitja RuzojCi¢, dr. sc. Maja Parmac Kovacic
/Filozofski fakultet u Zagrebu

Blending narratives with algorithms

Svijet je to gdje se price kombiniraju s podacima, a priopcenja za medije
nastaju u suzivotu s algoritamima. Predavanje nas vodi iza buzz-a o Al-u i
propitkuje ufjecaqj tehnologije na odnose s javnoscu. Saznajte kako Al
mijenja komunikacijske i marketinske kampanje te kako kombinacija ljudske
kreativnosti i to€nosti Al-a mijenja svijet PR-a.

Predavac: Ilvan Biosi¢c/Reborn Communications Ltd.

Istina o (weekend) konferencijama

Dunja Ivana Ballon izvrsna je direktorica Hrvatske udruge za trzisSno
komuniciranje (HURA!) i direktorica festivala Dani komunikacija, Nevena
Rendeli Vejzovi¢c jedna je organizatora Weekend Media Festivala i
pokretaCica Women's Weekenda, a Romana Ban kreatorica sadrzaja na
Split Tech City Festivalu. S ovim ¢e neumornim kreativkama i radnicama
razgovarati potpredsjednica Upravnhog odbora Hrvatske udruge za odnose
s javnoscu Marina Bolanca i saznat ¢e sve o tome odakle ne crpe energiju
i kreativnost, gdje su u svemu tome (organizacijski i sadrzajno) muskarci, jesu
li konferencije i festivali na svom vrhuncu kao koncept pa idu svome kraju —
ili cemo ih posjecivati jos dugo, dugo...

Panelistice: Romana Ban /Split Tech City/, Nevena Rendeli Vejzovi¢ /WMF,
Women’s Weekend/, Barbara Tolic Ausi¢ /Dani komunikacija/

Moderatorica: Marina Bolanca /Abeceda komunikacije/

Greenwishing - are we?

Panelistice: Nina Isek Medugorac /Val grupa komunikacije/, Dunja
Mazzocco Drvar /WWF Adria/, Sladana Cosi¢ /Europska investicijska
banka/

Moderatorica: Marija Margareta Klika /KIND PR/
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Dalmacija zivi (kroz) festivale

Dalmacija zivi kroz i za festivale - teza o kojoj Ce tijekom KOMferencije
raspravljati organizatori festivala koji se odrzavaju u Dalmaciji, a od kojih
svatko ima svoju posebnu programsku, geografsku i zanrovsku perspektivu.
O fenomenu festivala u Dalmaciji i onome "danas ti svako selo u Hrvatskoj
ima svoj festival' razgovarat cemo s predstavnicima Cetiri festivala, koiji
svojim radom znacajno doprinose razvoju publike i kulturnoj i zabavnoj
ponudi dalmatinskih otoka, obale i Zagore.

Ovaj panel ugostit ce Aleka El Kazala iz Ultra Croatia, Antonia Franic¢a iz
KulaKula festivala iz Trogira, Jelenu Pavlinusic is SARS festivala iz Sinja, a
razgovor ¢e voditi Marko Boko iz Graffiti na Gradele festivala iz Bola na
Bracu.

Odnos Dalmacije i festivala prvenstveno cemo raspraviti kroz perspektivu
glazbenin festivala, pritom nimalo zanemarujuli i doprinos festivala s
drugacijim programskim smjernicama - a u fokusu ¢e biti njihov doprinos
razvoju lokalnih zajednica, kulturnog turizma i brendiranja pojedinih
destinacija ili same regije, kao i izazovi poput financiranja, odnosa s
lokalnim vlastima i lokalnim stanovnistvom.

Panelisti: Alek El Kazal /ULTRA Europe/, Antonio Frani¢ /KulaKula / Babarol/,
Jelena Pavlinusi¢ /SARS festival/

Moderator: Marko Boko /Graffiti na Gradele/ Selimber

O autenti¢nosti, generaciji Z i "hookovima": TikTok kao oblik marketinske
komunikacije

Moderiran od strane Karla Krznarica, ovaj panel okuplja kreatore iz Crew
zajednice i Clanove Crew Corew tima - Dijanu Domonkos, Antonija Eresa,
Petru Colak i Daria Maréaca, koji ¢e raspravljati o koristenju TikToka kao
snaznog alata za marketinsku komunikaciju. Fokusirajuci se na autenti¢nost,
pristup generaciji Z i stvaranju zanimljivih ‘hookova' koji priviace i zadrzavaju
paznju, panel Ce istraziti efektivne strategije za angaziranje mlade publike
na TikToku. Diskusija ¢e se dotaknuti trenutnih tfrendova i izazova u stvaranju
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priviacnog sadrzaja, te kako TikTok moze posluziti kao platforma za
izgradnju snazne veze s ciljanom publikom.

Panelisti: Dijana Domonkos, Petra Colak, Antonio Ere§ /CREW/

Moderator: Karlo Krznari¢ /CREW/

ESG rating - zasto je vazan?

Odrzivost nije samo trend, niti nesto apstrakino bez mijerljivin pokazatelja.
Zahtjevi za tvrtke proizasli iz EU Zelenog plana su vrlo konkretni, a investitori,
kupci i potencijalni zaposlenici tvrtku sve vise procjenjuju po doprinosu
odrzivosti. Kako bismo pomogli tvrtkama da lakSe prate svoje ESG rezultate
i unaprijede svoje poslovanje, HGK je izradila prvi hrvatski ESG rating —
ocjenu koja se dodjeljuje organizaciji temeljem njenog pristupa okolisa,
drustvu i usvojenim  praksama upravljanja ("Enviromental, Social,
Governance").

Predavacica: Adriana Grzunov /Hrvatska gospodarska komora/

“Neka bude sto biti ne moze” - From startup to fuckup and back

Na “Neka bude §to bitine moze” je unutrasnji monolog Ivanovica pretvoren
U sagu o neuspjehu kao glavnom pogonskom gorivu za, pa...uspjeh.
Komunikacija je kod Ivanovi¢a sredstvo za prevazilazenje problema,
otklanjanje barijera i brigu o zaposlienima. Sam kaze da ¢e probati da u
45 minuta utisne dvije poslovne nuklearne bombe, tri komunikaciona
cunamija i jedan blagi marketinski armagedon koji ga je i doveo do mjesta
na kom je danas: stage na KOMferenciji.

Predavac: Darko Ivanovi¢ /The Badger Crew, Digital Den, Crna Gora/

Komunikatori_ce godina: Istina ¢e nas spasiti

Nagrada Komunikator godine Hrvatske udruge za odnose s javnoscu
dodijeljuje se vec¢ 15 godina, a i mimo same struke PR-a i komunikacija, u
Siroj javnosti, nagrada je vec postala prepoznatljivi brand. Na ovom, za
HUOJ porukom i fokusom zapravo sredisSnjem panelu konferencije
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razgovaramo s dobitnicima nagrade za 2023., veleposlanicom u Ukraijini
Anicom Djamic, za 2022., dogradonacelnicom Gline Brankom Baksi¢ Mitic,
i za 2021., lijecnikom i influencerom Natkom Beckom. U svom razgovoru s
voditeljicom Dalmatinske podruznice HUOJ-a Viatkom Vuci¢ Marasovic,
ove ce HUOJ-eve laureatkinje i laureat, komunikatorice i komunikator
godine, reci vise o tome ne samo kako komunicirati, vec i kako i zasto birati
djelovati, zivjeti svoju autentiCnost kroz svoje javne pozive i svatko kroz svoj
tako razlicit i na razlicite nacine vazan prostor javnog djelovanja.

Panelisti; Branka Baksic Miti¢ /Grad Glina/, Natko Beck /lijecnik, influencer/,
Anica Djamic¢ /Veleposlanica u Ukraijini/

Moderatorica: Vlatka Vuci¢ Marasovi¢ /Zadarska zupanija/

K o Zena: Skalinade - korporacijske i civilizacijske

Nagradivani radijski show Radija Korcula ,K'oc zena* stize na KOMferenciju!
Katarina Slejko i Dora Lozica, KorCulanke i radijske voditeljice — ali svaka uz
to joS i puno drugih lipih karijernin stvari —-razgovarat ¢e s Nevenom Crlienko,
nase gore listom u globalnom korporativnom biznisu s bogatim iskustvom u
nevladinom  sektoru i vrhunskom intelektualkom. Nevena je
potpredsjednica za odnose s javnosc¢u u globalnoj korporaciji Philip Morris
International, a nedavno je privukla paznju hrvatske javnosti i PR
profesionalaca kampanjom koju je sama financirala, a kojoj je cilj bio
kritizirati otvoreni seksizam u komunikaciji jednog frgovackog lanca.

Panelistica: Nevena Crlijenko /Philip Morris International/
Moderatorica: Dora Lozica, Katarina Slejko /Radio Korcula/

Istina (i lazi) o Europi na Zapadnom Balkanu

Panelisti: Amir Zuki¢ /N1 televizija BIH/, Jasna Jelisic /Europska sluzba za
vanjsko djelovanje/

Moderator: Gordan Turkovi¢ /CTA komunikacije/ E-commerce kao
buducnost influencers marketinga
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Istina o politici - v Akademiji za politicki razvoj

Akademija za politicki razvoj (APR) hrvatska je skola Vijeca Europe koja kroz
svoje akfivnosti djeluje na razvoju demokratskih vrijednosti pluralizma,
tolerancije i dijaloga u hrvatskom drustvu. Od osnivanja 2004., kroz godisniji
program APR-a proslo je i svoje vjestine javnog djelovanja usavrsilo vise od
500 lidera i profesionalaca iz razlicitih sektora. Ima ih iz znanosti, zdravstva,
biznisa, neki su od njih komunikatori, neki novinari, a neki politicari. Na ovom
panelu, svi redom APR-ovci, sudjeluju upravo potonji, premijerska
kandidatkinja i saborska zastupnica Mozemo! Sandra  Bencic,
gradonacelnici Rijeke i Pule Marko Filipovic¢ (SDP) i Filip ZoriCic (nezavisni), a
moderira ga Damira Gregoret Bobi¢. Naravno, takoder APR-ovka. A misija
joj je za vrijeme panela od svih prisutnih ,izvuci* vise o tome kakva to
Chatham House istina viada u APR-u da HDZ, SDP, Mozemo!, centfristi,
liberali... sudjeluju u istim raspravama, izlaze u iste klubove i tolerantno, s
razumijevanjem, ponekad i harmoni¢no koegzistiraju unutar APR kruga.

Panelisti: Marko Filipovi¢ /Grad Rijeka/, Sandra Bencic /Hrvatski sabor/, Filip
ZoriCi¢ /Grad Pula/

Moderator: Damira Gregoret Bobic¢ /RTL/

Aliistina
Panelisti: Jan Kukovec /916 HUB, Slovenija/, Marin Katusi¢ /index.hr/, prof.
dr. sc. Marijana Grbesa /Fakultet politickih znanosti u Zagrebu/

Moderatorica: Barbara Perani¢ /Europski parlament/

Boji li se PR istine iz strateskih analiza ili se stratezi boje komunikacije

Bavim se savjetovanjem u izradi strategija i upravljanju organizacijama
javnog sektora. Lanac izmedu strateske analize, trazenja istina i izrade
odogovarajucin strategija se nadovezuje sa sadrzajem, procesima i
alatima komunikacije i ukljuCenjem svih dionika u provedbi. Da i
komunikacija ili njen output utjeCu na strategiju ili je strategija samo
podloga za komunikaciju2 Trebamo li strategiju prilagoditi onome sto Ce se
i kako komunicirati odnosno outputu komunikacije?
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Predavac: Denis Petrovic /Vienna Communications GmbH, Austrija/

Istina o splitskom teatru: kako je u malu usa bava

Panelisti: Andrea Mladini¢ /HNK u Splitu/, Tisja Kljakovic Braic¢ /in absentia/

Moderator: Marijana Perinic

Eticnost u odnosima s javnoséu - standard iznad trendova - rasprava o
Hrvatskom etickom kodeksu odnosa s javnoscu

Cilj je okupiti predstavnike struke odnosa s javnos$cu, Clanove Hrvatske
udruge za odnose s javnoscu, studente i profesore te druge zainteresirane
javnosti, kako bi se kroz interaktivnu raspravu predstavili standardi eticnosti
struke obuhvaceni novim Hrvatskim etickim kodeksom odnosa s javnoscu
(https://www.huoj.hr/poziv-na-javnu-raspravu-hrvatski-eticki-kodeks-
odnosa-s-javnoscu/).

RijeC je o dokumentu koji postavlja eficke norme i nacela profesionalnog
rada strucnjaka za odnose s javnoscu, a koji je, nakon punih deset godina,
U novom sazivu Suda Casti revidiran i nadopunjen, kako bi odgovorio na
suvremene frendove i promjene u komunikacijskog industriji, kao i na sve
brzu digitalnu tfransformaciju drustva i gospodarstva.

Voditeljice radionice: Alemka Lisinski, Ljudmila Bratko Gaspic¢ /Sud Casti/

Prioriteti buduénosti, 1. dio

Radionice Prioriteti buducnosti 1.1 2. dio namjenjene su istim sudionicima.

1. dio obradit ¢e misaone kvalifikacije, serijacije, upotrebu fonetskog jezika.
Na programu je u subotu, 2. prosinca u 10 sati.

2. dio radionice Prioriteti buducnosti obraduje razvoj divergentnog mislienja
i kreativnosti. Na programu je u subotu, 2. prosinca u 12 sati

Voditelj radionice: dr. sc. Ranko Rajovi¢ /stru¢njak, edukator, autor/
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Manipuliranje istrazivanjima javnog mnijenja - PR alat ili grijeh?

Ulazimo u superizbornu godinu, idealan trenutak za manipuliranje
istrazivanjima javnog mnijenja. Radi li se to2 Tko radie Kako radi2 Sto se time
postizee Tko je za to kriv (ili zasluzan)2 Ajmo otvoreno razgovarati o tomel
Ali bez rukavica, molim.

Predavacd: Ante Salinovié /IPSOS/

Influencing the Narrative: The Nexus Between Beijing's Economic Power
and Media Megaphone

Narodna Republika Kina (NR Kina) je gospodarska sila: drugo najvece
globalno gospodarstvo i najvedi svjetski bilateralni vierovnik u financiranju
prekomorskin razvojnih projekata. Paralelno s tim, tijekom posliednjeg
desetlieca, kineska viada mobilizirala je impresivan niz vliadinin agencija,
medijskih kuca i obrazovnih institucija u zemljii inozemstvu kao megafon koji
Ce svijetu ispricati pricu o Kini. U ovom ¢e govoru Samantha Custer desifrirati
kako NR Kina sinkronizira moc¢ svojih ekonomskih, informacijskih i alata javne
diplomacije kako bi utjecala na strane Celnike i javnost kako bi postigla
svoje cilieve.

Predavacica: Samantha Custer /AidData, USA/

Politicari na drustvenim mrezama

Na Drustvene su mreze vazan komunikacijski kanal koji politicarima
omogucava izravan kontakt s publikom. Medutim, koliko ga politiCari dobro
koristee Dopiru li i kako do svojih glasaca?2 Kako razli¢ita obiljezja diskursa
drustvenih mreza utjeCu na stvaranje slike politiCara u javnostie Na ova i
mnoga druga pitanja pokusat cemo odgovoriti na radionici PolitiCari na
drustvenim mrezama. Sudionici ¢e imati priliku provijeriti koliko su sami svjesni
politicke komunikacije na drustvenim mrezama, analizirati objave i
komunikacijske strategije politicara te nauciti kako uspjesno Citati (i pisati)
politicke objave.

Voditeljice radionice: prof. dr. sc. Anita Runji¢c-Stoilova /Filozofski fakultet u
Splitu/, dr. sc. Branka Segvi¢ /Veleudiliste Aspira/
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4. O predavacima
lvan Biosi¢ /Reborn Communications Ltd./

Osnivac i direktor tvrtke Reborn
Communications. Sa iskustvom steCenim u
marketinskim komunikacijama, ukljuCujuci
odnose s javnoscu, brendiranje i kreativu,
upravljanje dogadanjima, digitalne
komunikacije, Ivan je usavrsio svoje vjestine
kao  struCnjak  koji  uspjeSno  spaqja
razumijevanje novih generacija s potrebama
raznovrsnih klijenata. Prije pokretanja svoje
agencije, radio je u neprofitnom sektoru, kao i na strani kljenta te u
marketinskim i agencijama za odnose s javnoscu. lvan je vodio i sudjelovao
U mnogobrojnim komunikacijskim projektima iz razlicitin industrija: turizam;
znanost i visoko obrazovanje; moda, politika, tehnologija, industrija
duhana, digitalni nomadi i automobilizma. Autor je i koautor nekoliko
znanstvenih i strucnih radova koje je prezentirao na medunarodnim i
domacim znanstveno-struc¢nim konferencijama.

Anne Marie Brady /Brand Norway/

Nakon sto je zavrsila Master of Management
na Bl Norwegian Business School i Executive
Board Program na NHH Anne Marie Brady
zapocela je svoju karijeru u menadzmentu.
Tijekom godina skupila je iskustvo u svim
aspektima komunikacija, marketinga,
izgradnje brenda, dizajna usluga, poslovnog
- - razvoja i upravljanja promjenama. Trenutno
je odgovorna za Brand Norway i upravijanje klju¢énim strateskim
inicijativama  povezanim s pozicioniranjem  norveskih  tvrtki  na
medunarodnoj razini i jaCanjem nacionalne suradnje kroz zajednicke
marketinske i komunikacijske aktivnosti unutar Team Norway - zajedno s
norveskim tvrtkama. Osim toga, takoder je Clanica uprave u agenciji za
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potrosacCke marke i dizajn koja radi na strategiji, inovacijama, kreativnosti i
potfrosackim iskustvima kako bi potaknula dobar rast — Everland.

Matt Carter /Message House/

Nakon $to je zavrsSio magisterij iz politicke
filozofije i doktorat iz filozofije, dr. Matt Carter
zapoceo je svoju karijeru u kriznom PR-u. Dr.
Matt Carter proveo je posliednjin dvadeset
godina savjetujuci tvrtke, izvrisne direktore i
politicke vode o strategiji kampanja i slanju
poruka, s posebnim fokusom na korporativne
komunikacije, upravljanje ugledom, politiku i
ankete. Pomogao je u upravljanju globalnim korporativnim krizama, pisao
je govore za velike javne osobe i vodio programe obuke za poslovne vode
i komunikacijske fimove. Trenutno radi kao generalni direktor u
konzultantskoj tvrtki za komunikacije koja koristi istrazivaCke alate i
inovativne pristupe kako bi vam pomogla da svoje poruke ispravite, a koju
je takoder osnovao - Message House.

Samantha Custer /AidData, USA/

Vodi Jedinicu za analizu politika (PAU) tvrtke
AidData,  koja  spaja  kvalitativhe i
kvantitativhe pristupe kako bi odgovorila na
pitanja na nacin koji je i akademski strog i
relevantan za politiku. Posjeduje dvostruki
magisterij vanjskin poslova i javne politike na
- Sveucilistu Georgetown i ima 20 godina
iskustva u vodenju timova i podrzavanju
donosenja odluka temeljenih na dokazima
kao  znanstvenica-prakficarka  medunarodnih  odnosa.  Podrucje
ekspertize: Politicka ekonomija reforme, kineska javna diplomacija, kineske
sluzbene financije, usmjeravanje pomoci, ucinkovitost pomodci, ciljevi
odrzivog razvoja, povratne informacije gradana i klijenata, koristenje

Hrvatska udruga za odnose s javnoS¢u | llica 5 | 10 000 Zagreb | OIB: 84996804446 | IBAN: HR2123600001102172386

| e - posta: info@huoj.hr | www.huoj.hr | facebook.com/HUOJHR |



Ay A

HRVATSKA UDRUGA ZA .
ODNOSE S JAVNOSCU

,b

podataka i donosenje politika utemeljenin na dokazima, procjene ucinka,
vanjska politika.

Adriona  Grzunov  /Hrvatska gospodarska

komora/

Diplomirala je na Rudarsko-geolosko-naftnom
fakultetu 2014. godine. Od 2017. godine
zaposlena je u Hrvatskoj gospodarskoj komori,
gdje je radila u podrucjima zastite okolisa,
energetike i odrzivosti.

Larisa Halilovi¢

Medunarodna stru¢njakinnja za razvoj fimova
i biznisa.  Posliednjih  dvadeset  pet
godina predano doprinosi razvoju
profesionalnog kadra u regiji i svijetu.
Angazirana je kao medunarodna
struCnjakinja, voditeljica timova, trenerica,
mentorica i konzultantica u podrucju medija,
tech industrije, kulture | obrazovanja, a njen
fokus je na jaCanju liderskin i menadzerskih
vjestina timova i pojedinaca.

Darko Ivanovi¢ /The Badger Crew, Digital
Den, Crna Gora/

lzvrSni je direktor startup studija Digital den i
generalni partner u fondu rizicnog kapitala
Balkan Tech Fund. Izvrini je direktor startapa
The Badger Crew i neprofitne medijske
produkcije 35mm. Darko je struCnjak za
masovne komunikacije i TEDx govornik.
| Master filmske 1 TV rezZijje sa 25 godina
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novinarskog staza a trenutno producira emisiju "Regionalni Robin Hood"
koja se emituje u 5 zemalja Zapadnog Balkana. Autor je vise od 800 TV
emisija, vise od 100 dokumentaraca, promotivnih kampanja za korporacije
i politicke partije u regionu. Iza sebe ima i uspjesSne medunarodne
crowdfunding kampanje. Fulbragjt stipendista na Arizona State University,
viasnih nekoliko patenata iz domena komunikacioninh tehnologija i
nekadasnji video producent na CNN New York. Govori nekoliko jezika i
strastveni je kolekcionar stripova.

izv. prof. dr. Maja Parmac¢ Kovacic¢ /Filozofski
fakultet u Zagrebu/

lzvanredna profesorica na Katedri za
psihologiju rada i ergonomiju Filozofskog
fakulteta Sveucilista u Zagrebu.

Nositelica je velikog broja kolegija na
preddiplomskom, diplomskom i doktorskom
studiju psihologije na Filozofskom fakultetu u
Lagrebu te kolegija na interdisciplinarnom
specijalistickom poslijediplomskom  studiju Upravljanje ljludskim
potencijalima Sveucilista u Zagrebu.

Aktivho je sudjelovala u velikom broju znanstvenih i stru¢nih projekata.
Sredisnji istrazivacki interes vezan jo] je uz procjenjivanje licnosti u
profesionalnoj selekciji te vodenje u organizacijoma, a do sada je u tom
podrucCju objavila jednu znanstvenu knjigu u koautorstvu te vecli broj
znanstvenih radova od kojih su neki objavljeni u medunarodno priznatim
Casopisima (npr. International Journal of Selection and Assessment, Journal
of Personality Assessment, Personnel Psychology).

Konstruirala je i adaptirala veci broj mjernih instrumenata te sudjelovala na
brojnim domacim i medunarodnim znanstvenim i stru¢nim skupovima.
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Denis Petrovi¢ /Vienna Communications
GmbH, Austrija/

Denis Petrovi¢, Executive MBA, Vienna
Communications GmbH

Clan je Uprave Vienna Communications
GmbH, samostalni savjetnik za Management
Consulting i predavac za korporativho
upravljanje (kontroling). Posjeduje vise od 10
godina iskustva upravljanja  austrijskim
drzavnim agencijama i institucijama. Stekako je iskustvo kao posebni
savjetnik Vlade RH i Prinicipal Consultant u KPMG Croatia odgovoran za
usluge Management Consulting-a za podrucje javne uprave i frgovackih
drustava od strateskog ili posebnog javnog interesa. Tijekom karijere vodio
je razne projekte poslovnog savjetovanja za reforme u Javnoj
upravi Republike Austrije i Hrvatske. Vodio je projekte strateskog i
operativnog restrukturiranja frgovackin poduzeca u vlasnistvu Republike
Austrije i Hrvatske.

. dr. sc. Ranko Rajovi¢ /stru€njak, edukator,
/¥ \9 .“ autor/

Specijalist  inferne medicine,  magistar
neurofiziologije i doktor sportskin znanosti.
Predaje na Fakultetu za sport i turizam TIMS u
Novom Sadu. Suradnik je UNICEF-a za ranu
edukaciju i gostujuci predavac na fakultetima
U nekoliko drzava. Osnivac i prvi predsjednik
Mense Srbije, a inicijator je i jedan od
osnivaca  Mense  Slovenie, Bosne i
Hercegovine i Crne Gore. Dugogodisnji Clan Borda direktora svjetske
Mense (2000 —2010) i predsjednik Komiteta za darovitu decu svjetske Mense
(2010 — 2012), a 2015. godine dobio je priznanje medunarodne Mense
(MERF - Mensa education and research foundation) za intelektualni
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doprinos drustvu. Autor je NTC Programa, koji predstavija primjenu
neuroznanosti u obrazovanju i koji se primjenjuje u preko 20 drzava Europe.

dr.sc. Mitja RuzojcCi¢ [/Filozofski fakultet u

Zagrebu/

Doktor bihevioralnin  znanosti sa Sirokim
portfellem znanstvenih radova i projekata.

Doktorirao je psihologiju na Sveucilistu u
Zagrebu, gdje sada predaje na diplomskom i
doktorskom studiju. U svom istrazivackom
radu bavi se predvidanjem radne
ucCinkovitosti i angaziranosti, s posebnim
naglaskom na menadzment, licnost i psihometrijsku valjanost mjernih
metoda. Sudjelovao je u dvadesetak znanstveno-istrazivackih i strucnih
projekata od kojih su 4 financirana sredstvima Hrvatske zaklade za znanost
ili iz EU fondova. Objavio je brojne znanstvene radove u uglednim
medunarodnim Casopisima.lzlagac je na inozemnim i domacim
znanstvenim i stru€¢nim skupovima te je recenzent za brojne medunarodne
Casopise iz psinologije rada i psinologije opcenito (npr. European Journal of
Work and Organizational Psychology).

Ante Salinovi¢ /IPSOS/

e [T
r

Istrazivanjem medija, javnog mnijenja i trzista
bavi se vise od 20 godina. Vodio je razvoj
veceg broja istrazivackih projekta i alata koji
su postali trzisni standard za analizu medija i
ciljinin skupina u Hrvatskoj i regiji — MEDIApuIs,
b/ BRANDpuls i Dotmetrics. U pripremi i evaluaciji
/ ~uspjesnosti PR kampanja kroz istrazivanja i
F analize suraduje s vecim brojem oglasdivaca i
PR agencija. Clan je Organizacijskog odbora
Effie Hrvatska s viSegodisnjim iskustvom Zziriranja na natjecanjima Effie
Hrvatska i Effie Europe, strukovnih nagrada za najefikasnije marketinske
kampanje.
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Stefica Skarika /Dialog komunikaciie/

Sveucilisna prvostupnica komunikologije i
magistra  novinarstva,  specijaliziecana U
podrucju komunikacijskog menadzmenta.

Dodatnim edukacijoma usavrsila je znanja i
vjestine u podrucju digitalnog marketinga i
brendiranja.

Na porziciji Account Executive u agencij

Dlolog komumkocue izmedu ostalog upravlja kampanjama u domeni
influencer marketinga u Hrvatskoj i regiji.

prof. dr. Dejan Vercic, Sveuciliste u Ljubljani i
Herman & partnerji

Dejan VercCic je poduzetnik, istrazivac,
predavac i autor. Izmedu ostalog je
ustanovio slovenski nacionalnu  novinsku
agenciju — STA. Vise od 30 godina savjetuje
kompanije, vliadine i nevladine organizacije,
ukljuCujuci predsjednike vlada i drzava.
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5. Sponzori
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